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tes-vous de ceux et celles
qui, quand ils ont un
moment d'oisiveté en vue,

se plongent avec délice dans les
pages de leur magazine préféré ?
Avez-vous déja imaginé rempla-
cer ce moment privilégié de repli
sur vous meme par un « téte a
écran » 7 Dans un autre ordre
d'idée, accepteriez-vous de subs-
tituer le bouguinage dans le
rayon des magazines par une vi-
site au cybercafé ? Et votre bud-
get magazine, le remplaceriez-
vous par un colt de temps de
raccordement en ligne ? Ce der-
nier point nous ménerait 3 une
discussion fort intéressante sur
les déplacements de dépenses en-
tre les entreprises de presse et
celles de communication, do-
maine ol je ne m‘aventurerai pas
parce que je me considére com-
plétement incompétente, mais
d'autres la posent en des termes
relativement ingquiétants .

Bien qu'il me paraisse incon-
cevable de remplacer le support
papier par l'écran, il faut étre de
son temps et jaccepte que les
magazines aient une version élec-
tronique au contenu adapté & la
technologie Internet et dont la
consultation, idéalement, vien-
drait enrichir la lecture-papier de
fagon substantielle. L'idéal pour
mai serait alors de garder le ma-
gazine papier d'une part pour le
plaisir des sens : l'ceil, le toucher,
l'odorat mais aussi pour lire un
peu partout au gré de mes fantai-
sies. J'utiliserais le magazine en
ligne pour entrer en interaction
avec les journalistes, aller plus
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loin dans linformation, ailleurs,
autrement, y envoyer des amis
lointains ou des &tudiants.
Qu'en est-il aujourd’hui de ce
double magazine idéal ? Existe-
t-il ? Quelles en sont les con-
traintes ? Cette chronique ne
veut surtout pas faire une étude
exhaustive de la question. Ce se-
rait chimérique. Elle se limite aux
magazines que je connais et qui
ont créé un double en ligne. Ce
double gui est malheureusement
le plus souvent une simple photo
de la couverture et un index du
contenu mais qui est parfois un
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jumeau ou un frére plus grand ou
tout un univers,

0d les trouver ?

De plus en plus de magazines
papier arborent en couverture
l'adresse de leur site www. On
pourrait faire une étude psycho-
logique des responsables de ces
publications selon la place qu'ils
donnent & cette adresse en cou-
verture : sous le titre comme
L’Actualité, en bas & gauche en
tout petit comme Info-Presse ou
(Québec science. Mais cette fagon
de faire ne convient que pour

. catmns et vaus nfﬁ'np -une, lis

te

commentée de magazines et de
webzines francophones. Pascal
Lapointe commente sur le site du
Journaliste québécois * les maga-
zines d'ici et compare contenu
www et contenu papier. Quant
aux magazines plus « savants »
vous pourrez en lire le sommaire
et le résumé d'un article plus
marquant sur le site de 'Agence
science-presse ¢ dans ses diffe-
rents kiosques : sciences, scien-
ces humaines et sciences reli-
gieuses.

Gratuit ou payant ?

Une des premiéres questions qui
vient & lesprit est celle de l'exis-
tence méme de la version électro-
nigue d'un média papier. Est-ce
seulement une question de mode 7
De fuite en avant ? Suivre, oui
mais encore faut-il en avoir les
moyens. Qui parle de conception
de contenu adapté aux technolo-
gies et de mise en ligne, parle for-
cément de moyens financiers et de
rentabilité de la version Internet °,
Les éditeurs et directeurs de lin-
formation des médias en ligne ré-
pétent gu'ils ne sont sur le www
que pour expérimenter les nouvel-
les technologies, accroitre leur
image et non pour faire des pro-
fits. Faut-il les croire ? Il y a, en
schématisant, deux fagons de gé-
nérer des revenus pour un média :
faire de la publicité en ligne (ou
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encore de la commandite de pa-
ges, de l'accés au télé-achat et
tout ce qui peut étre assimilé au
« contenant »} ou faire payer pour
la lecture du contenu (abonne-
ment & l'année ou & la journée &
une partie ou a la totalité du con-
tenu du site),

Selon une étude américaine ré-
cente ®, 40% des revenus en ligne
du journal USA Taday proviendront
en 1999 du seul commerce élec-
tronique, le reste provenant de la
publicité ou des commandites. Je
ne connais pas les chiffres pour le
site du Monde " mais le moins que
l'on puisse dire, c'est que le cen-
tre d'achat virtuel y est assez
grand et la gamme des produits
variée. Il s'agit de quotidiens et
non de magazines mais les problé-
matiques sont semblables. Les
deux types de médias reposent es-

sentiellement sur les revenus pu-
blicitaires pour soutenir leur publi-
cation. Il semble donc logique que
la version électronique dépende
elle aussi de la vente de publicité
ou des retours sur les ventes par
télé-achat.

En faisant abstraction des re-
venus publicitaires ou du com-
merce en ligne, est-il possible de
faire payer l'internaute ? Pour le
moment la réponse est non. La
tradition de la toile est celle de la
gratuité a l'exception du trés cé-
lébre Wall Street Journal - le seul
quotidien en ligne payant *- et
des magazines spécialisés (comme
par exemple Science * ou Nature ™,
dans le secteur des sciences natu-
relles). Tous les sites de médias qui
ont tenté d'instaurer un accés
payant sont redevenus gratuits,
Comme le souligne le journaliste
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Pascal Lapointe, « les quelques
médias qui obligent le lecteur &
payer pour avoir accés a leur con-

tenu quotidien ou mensuel sont si

rares que la majorité des inter-
nautes ne le remarquent méme
pas : il est presque toujours pos-
sible de trouver l'éguivalent
ailleurs » ', Ce qui est payant
dans la trés grande majorité des
cas, c'est l'accés aux archives des
guotidiens ou des magazines, Ily
a la encore de belles exceptions
comme Le Monde diplomatique "
qui donne accés gratuitement, par
mots clés, a de nombreux articles
et & des dossiers trés étoffés.
Dans un autre ordre d'idée, un
magazine québécois du milieu de
l'informatique, Atout-Micro ** a
entrepris une démarche originale.
(e magazine spécialisé existe en
version papier depuis 13 ans et en
version écourtée sur la toile de-
puis quelques années. Il essaie de
convaincre ses abonnés de choi-
sir une nouvelle version www in-
tégrale cette fois ™. Frangois Pi-
card, rédacteur en chef de ce

magazine, propose ainsi & chaque
abonné de télécharger le contenu
complet du magazine et de l'im-
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primer. Avantage pour l'abonné, il
regoit le magazine rapidement, ce
qui est particuligrement intéres-
sant pour un lecteur européen de
ce magazine d'outre-océan. Avan-
tage pour l'éditeur, il réalise une
économie des codts de papier et
d'édition. Le principal obstacle a
été de trouver des logiciels qui
permettaient de faire ce transfert
légérement (en terme de poids de
fichier informatique) et rapide-
ment. En fait, cet éditeur tente de
réaliser dans le domaine du ma-
gazine ce que l'Encyclopedia
Britannica a fait dans celui des en-
cyclopédies : faire disparaitre le
produit papier.

Des vitrines plus ou moins
garnies

Les magazines en ligne sont in-
téressants essentiellement pour
trois raisons : vérifier rapidement
le sommaire des magazines que
l'on connait, se familiariser avec
un inconnu lointain qui n'est pas
disponible en magasin locale-
ment ou pouvoir trouver sur la
toile des compléments significa-
tifs au magazine papier. Dans les
deux premiers cas, la présence du
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sommaire des derniers numéros
est suffisante. L'Actualité ** est un
bon exemple de cette fagon de
faire. Mais ce ne sont sirement
pas ces sites que vous fréquente-
rez assidiment. Beaucoup de ma-
gazines ne vont pas plus loin sans
doute par peur que leur site www
vienne nuire a la vente du maga-
zine papier. Pourtant, il ne sem-
ble pas que ce soit le cas. Une
vitrine bien montée sur la toile
permet en fait d‘accroitre la clien-
téle possible d'acheteurs du ma-

gazine, Nuit blanche ', le maga-
zine du livre, va plus loin en don-
nant accés aux textes complets
des articles dans une mise en
page de site trés sobre et entie-
rement dépourvue de publicité.

Faire autrement

Un des premiers magazines, a ma
connaissance, qui a ouvert un site
franchement innovateur est le
Atlantic Monthly, magazine d'in-
formation générale de la cite est
américaine V. La version papier
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existe depuis 1857, ce n'est pas
le premier venu, et la version web,
The Atlantic Unbound, a &té mise
en ligne en 1993. Ce site est un
trés bon exemple de ce que j'aime
trouver : des liens avec d'autres
documents, des entrevues avec les
journalistes ou les personnes in-
terviewées, des forums de discus-
sion et des articles plus anciens.
Le tout dans un environnement ol
vous ne sentez pas trop la pres-
sion & consommer. La publicité y
reste discréte et les gadgets de
programmation ne ralentissent
pas le chargement. Le seul repro-
che que l'on peut faire porte sur
la longueur des articles peu adap-
tée a une lecture a l'écran. Beau-
coup de lecteurs font sans doute
comme moi : imprimer des ver-
sions papier !

Le multimédia
Si les éditeurs d"Atlantic Unbound
semblent avoir décidé de ne recou-
rir ni au son ni & la vidéo, c'est bien
la mise en ligne d'images vidéo qui
a permis & Cybersciences *, le site
trés riche de Québec science, de se
démarquer des médias électroni-
ques québécois en septembre der-
nier. Leur utilisation des images vi-
déo les a mis & l'avant-scéne dans
l'affaire de 'Alcyone, le bateau de
la fondation Cousteau qui aurait
&té trop familier avec les baleines
du Saguenay. Cest la mise en li-
gne rapide d'un vidéo amateur gqui
a rendu possible la couverture de
cet événement par tous les médias
intéressés du Québec, de France et
d‘ailleurs dans le monde.
Cybersciences offre beaucoup
plus que le seul contenu du maga-
zine : une section actualité avec
des hyperliens vers la source de
l'information ou vers des données
complémentaires, des dossiers, un
sondage hebdomadaire, la possibi-
lité de poser des questions a des
scientifigues... Un site diversifié
qui répond aux critéres du public
des internautes : la variété, les
nouvelles courtes qui sont remises
a jour quotidiennement.

Et demain ?

Les magazines papier, les quoti-
diens sont-ils appelés a disparai-
tre ? Non. Comme le souligne le
journaliste italien Angelo Agos-
tini **, jamais une innovation n'a

chassé les technologies antérieu-
res. Les différents moyens d'infor-
mation vivent les uns avec les
autres. Ce sont les outils de pro-
duction qui disparaissent. On pour-
rait aussi penser que la tendance
a la fragmentation des auditoires
va augmenter et que les lecteurs
se tourneront de plus en plus vers
des sources d'information spécia-
lisées. Tendance qui a déja favo-
risé la publications des magazines
dans les derniéres années. Je ne
m'inguiéte pas. Ce n'est pas de-
main que les rayons des magazi-
nes seront vides parce que ce n'est
pas demain non plus que les écrans
d'ordinateurs seront aussi souples
et agréables a regarder qu'une
page de magazine !

Marianne.Kugler@com.ulaval.ca
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