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Néologismes
publicitaires

La publicité est grande consommatrice de mots. Chaque jour elle en invente
de nouveaux et les diffuse aux quatre vents.

Les chercheurs de 1'Observatoire du francais contemporain de I'Université
de Montréal ont relevé, I'an dernier, dans les revues et journaux frangais plus de
15 000 mots qui ne figurent dans aucun dictionnaire.

La liste des mots « nouveaux » que nous présentons ici n’est pas exhaustive,
elle n’a d’autre but que de livrer & la réflexion de nos lecteurs un échantillon de
néologismes apportés par le « vent publicitaire » et de montrer 'importance des
mass media dans Penrichissement et la transformation du lexique.

ANDRE CrLas



