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’ Imuins d'un revirement inattendu, comme la reprise
subite de la production dans un contexte de crise, les nou-
veaux programmes de création d’emplois ne feront finale-
ment travailler que la Fonction Publique chargée de leur ap-
plication. Au Québec, les programmes ont été rassemblés sous
une appellation publicitaire commune, les Options-Déclic,
dans le but de contrer |'image négative qui leur est rattachée,
Le groupe-cible visé ici, cependant, c'est le grand public qui
désire &tre rassuré sur la capacité d'intervention de |I'Etat face
aux problémes des jeunes, Cette campagne publicitaire (de réac-
tion) a déja soulevé plusieurs critiques négatives de la part de
I'ensemble de la population. Les éditorialistes n‘ont pas man-
qué de noter la saveur électoraliste et le colt élevé de ces
campagnes. Les jeunes qui ont été rejoints par les Options-
Déclic parlent de “l'option des claques’...

Dans le contexte social actuel, il n'en faut pas beaucoup
pour provoquer. Et tenter de rassurer les jeunes semble juste-
ment amener |'effet contraire.l

Marc-Olivier Rainville
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