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Article abstract
L'auteur presente les résultats d'une recherche menée auprès de ses étudiants
pour déterminer à quel point ils sont conscients de certains types de
connaissances. À partir d'exercices de traduction publicitaire, il évalue le degré
de connaissance des étudiants concernant les contraintes de registre et les
connaissances schématiques sous-tendues par I'arrière-plan culturel du texte
de départ.
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