Document generated on 07/17/2025 8:13 a.m.

Journal des traducteurs
Translators' Journal

Marketing et Merchandising

David Fortin

Volume 4, Number 2, 2e Trimestre 1959
URI: https://id.erudit.org/iderudit/1061675ar
DOI: https://doi.org/10.7202/1061675ar

See table of contents

Publisher(s)

Les Presses de 'Université de Montréal

ISSN

0316-3024 (print)
2562-2994 (digital)

Explore this journal

Cite this note

Fortin, D. (1959). Marketing et Merchandising. Journal des traducteurs/
Translators' Journal, 4(2), 98-99. https://doi.org/10.7202/1061675ar

Tous droits réservés © Les Presses de I'Université de Montréal, 1959

This document is protected by copyright law. Use of the services of Erudit
(including reproduction) is subject to its terms and conditions, which can be
viewed online.

https://apropos.erudit.org/en/users/policy-on-use/

erudit

This article is disseminated and preserved by Erudit.

Erudit is a non-profit inter-university consortium of the Université de Montréal,
Université Laval, and the Université du Québec a Montréal. Its mission is to
promote and disseminate research.

https://www.erudit.org/en/


https://apropos.erudit.org/en/users/policy-on-use/
https://www.erudit.org/en/
https://www.erudit.org/en/
https://id.erudit.org/iderudit/1061675ar
https://doi.org/10.7202/1061675ar
https://www.erudit.org/en/journals/jtraducteurs/1959-v4-n2-jtraducteurs04718/
https://www.erudit.org/en/journals/jtraducteurs/

T Marketing et Merchandising

Dans le Journal des Traducteurs de juillet-septembre 1958, sous la rubrigue
“Lie coin du lecteur”, p, 143, M. G. Langlais nous fait part des difficultés qu’il
éprouve A traduire Marketing, Merchandising et Account Executive. Ces difficul-
tés doivent étre communes & beaucoup de traducteurs parce que les équivalences
francaises de ces termes ne sont pas encore fixées.

Sans vouloir ennuyer le lecteur en reproduisant de longues définitions, sou-
lignons qu’en 1948 encore, 'American Marketing Association! donnait Marketing
et Distribution comme synonymes, en conseillant cependant d’en éviter a l'avenir
I'emploi facultatif & cause du sens particulier que Distribution posséde en théorie
économique?; on commence d’ailleurs en France aussi 4 faire une distinction
entre le Marketing et la Distribution, en attachant plus de dynamisme au Market-
ing, qui étudie les gofts et les réactions du consommateur avant de lui offrir des
produits. Rien d’étonnant alors de rencontrer si souvent, pris au sens de Market-
ing, le mot distribution chez les auteurs frangais: Biscayart et Rideau3, Scholer4,
Nepveu-Nivelled et Pasdermadjian® s’en servent couramment. Un lecteur de Vie
et Langage (juin 1958, p. 322) proposait de rendre Marketing par distribution,

Pourtant, le néologisme commercialisation parait faire petit a petit son che-
min : a l'encontre, certes, d’un grammairien comme Georgin?, et de plusieurs
spécialistes de cette forme d’activité économique. On le trouve a l’article 40 du
Traité instituant la Communauté économique européenne (1957), dans le Bottin
Administratif 19588, et trés souvent dans des ouvrages et périodiques agricoles.
R. Browne, du Service des marchés de la Fédération nationale des centres d’étu-
des techniques agricoles?, propose de traduire Marketing par commercialisation,
Les traducteurs de I'Organisation des Nations Unies pour 1'"Alimentation et I’Agri-
culture ont employé tantdt commercialisation, tantdot Marketinglo,

Des spécialistes francgais préférent souvent aussi ne pas traduire Marketing,
tel Jean Mothesll, qui ne trouve pas de substantif équivalent; Cl. Liepmann signa-
le que l'on emploie souvent les deux mots Marketing et Merchandising sans les
traduire dans le langage commerciall2,

Merchandising a pour synonymes Merchandise planning et Product planning;
le Merchandising est 1'une des fonctions du Marketing. Nous avons relevé pour

1 Report of the Definitions Committee. — Tiré 3 part du Journal of Marketing d’octobre 1948,
27 East Monroe Street, Chicago 3, IlL

2 Brown, L. 0., Marketing and Distribution Research. New York, Ronald Press, 1949, p. 6.
3 Biscayart, J.-L. et Rideau, M., Précis de vente. Paris, Dunod, 1953.

4 Scholer, P., Le Prix de la distribution. Paris, Dunod, 1949.

5 Nepveu-Nivelle, F., Distribution ‘et Organisation commerciale. Paris, Dunod, 1949.

6 Pasdermadjian, H., Le Grand magasin. Paris, Dunod, 1949

7 Georgin, R., Le Langage de I'administration et des affaires. TParis, Editions Sociales Francaises,
Te éd., 1954, p. 26.

8 ‘“4Secyétariat d’Etat aux Affaires économiques — Direction générale des prix et des enquétes éco-
nomiques — IL—Commissariat général aux prix... études sur l'implantation et lorganisation des
centres de commercialisation des produits agricoles ou alimentaires (marchés d’intérét national)’.

9 8 rue d’Athénes, Paris—9e. Communication du 4 avril 1959.

101 a Situation de I'alimentation et de V'agriculture, 1958, pp. 162-163 et Rapport de la 8e session
de la Conférence, 2-23 nov. 1957, Rome, FAO, pp. 44-45.

11 L e Marketing — 4e Cvcle de c_onférences-discussions. oct.-nov.-déc. 1956. Association francaise
pour Vaccroissement de la productivité, 11, rue du Faubourg St-Honoré, Paris-8e.

12 Communication du Centre d’études du commerce, 25, boulevard Malesherbes, Paris-8e, 2 mars
1959,
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