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fl Marketing et Merchandising 

Dans le Jotirnal des T racliictettrs de juillet-se pte mibre 195 8, sou s la rubrique 
" L e coin du lec t e ur", P. 143 , M. G . Langla is nous fa it part d es diffi cultés qu'il 
é prouve à tra duire Ma.rkecing, Me t'CluUldis lng et Account E"\'.ec uth·e. Ces difficul­
t és doive nt êtr e communes à beaucoup d e tra d ucteurs parce qu e les équiva le nces 
françaises de ces t e rmes ne sont pas e n core fixées. 

Sans vouloir en nu yer le lecteur e n r eproduisa n t d e longues d é finitions , sou­
lignons q u 'e n 1948 e nco r e, l 'Am e rican Ma rketing Associa tion! donnait Marketing 
et Dlst1·ibutlon comme synon ymes, e n conseilla nt cepe ndant d 'e n éviter à. l'avenir 
l'e m·ploi facultatif à cause du sens pa rtic ulier que Dist1·ibution possède en th éorie 
économique2; o n c omme n ce d'a illeurs en France a uss i à fa ire une dis tinction 
entre le Marketing e t la Distribution, e n att ach a nt plus d e dyna mis m e a u Ma1•ket­
ing, qui étudie les goûts e t les r éactions du co nsommateur a va nt d e lui offrir des 
produits. Rie n d 'étonna nt a lors d e r e ncontrer si souvent, pris au sens d e Market­
ing, le mot distribution ch e z les auteurs fran çais: B iscayart e t Rideau3, Sch0le r4, 
N e pveu-Nivel!eS et Pasde rma dj ia n6 s' e n se rve nt co ura mme nt. Un lect eur de Vie 
et Langage (juin 1958, p . 322) proposa it d e r endre ~ia1•keting pa r distribution. 

Pourta nt, le n éologisme connnercialisation pa r a ît faire petit à petit son c h e­
min : à l' encontre, ce rtes, d ' un grammairie n comme G eo rgin7, et de plusieurs 
spécia lis tes de cette form e d'activité économique. On le trouve à l'artic le 40 du 
Traité instituant la Conununa.uté économique europée1me (19 5 7) , d a ns le Bottin 
Adm.inls t1·atlf 19588, e t très sou vent dans des ouvrages et périodiques agricoles. 
R . B rowne, du Se rvice d es marchés d e la F éd é ration n a tiona le des centres d 'étu­
des t echniques agricolesD, propose d e traduire Ma1·keting par cornm.erclalisation. 
Les traduct eurs d e !'Organ isation des Nations U nies pour !'Alime nta tion e t !'Agri­
culture ont employé t a ntôt c0Illllle1-cla.Usatlon, tantô t MarketinglO. 

D es spécialistes fran çais préfèrent souve nt a u ssi ne pa s t r aduire Mai·keting, 
tel J ean Mothesll , qui n e trouve pas d e substa ntif équiva le nt; C l. Lie pmann signa­
le que l 'o n emploie souvent les deux m ots Marketing e t Me1·chundising sans les 
traduire dans le la ngage comm.ercia J12 . 

Merchai1dising a pour syn onymes Met-chaudise 1>h11ming e t Product p lanning ; 
le Me1•chandis ing est l'une des fo n ctions du Ma1·keting . Nous a vons r e levé pour 

1 Report of the Definitions Committee. - Ti·ré à part du Journal of Market ing d'octobre 1 948, 
27 East Monroe Street, Chicago 3, 111. 

" Brown, L. O., Marketing and Distribution Resea rch. New York, Uonald Press, 1949 , p. 6 . 

a Uiscayart, J. ~L . et Rideau, M. , Précis de vente. Paris, Dunod, 1953. 

• Scholer, P ., Le Prix de la distribution . Paris, Dunod , 1 949. 

5 Nepveu-Nivelle, F ., Distribut ion ·et Organ isation commerc iale. Paris, Dunod, 19 49. 

a Pasderma<ljian, H., Le Grand magas in. Paris, Dunod , 194 9 

7 Georgin, R. , Le Langage de l'administration et des af~aires . Paris, Ed itions Socia les ~"'ranç;aises, 
7e éd., 1 95 4, p. 26. 

s '\Searétariat d'Etat aux Affaires économiques - Direction générale. d.es 1prix et des enquêtes éco­
nomiques - II.--Commissariat généra l aux pri x... études sur l ' imp lantation et l'orga nisation des 
centres de oomm ercialisation des produits agrico~es ou a limentaires ( marchés d' i1J1 térêt national)' . 

o 8 , rue d'Athènes, Paris-9e. Communication du 4 avril 1959 . 

10 La S ituat io n de l'alimentation et de l'agricuilture, 1958, pp. 16 2·16 3 et Rapport de la Se session 
de la Conférence, 2·2 3 nov. 1 95 7, Rome, FAO, pp. 44·4 5. 

11 1Le Marketing - 4e Oycle de conférences-d i-scussions, oct.-nov. -déc. 1 956. Association fra nçaise 
pour l'accroissement de la productivité , 11 , rue du Fau'bourg St-Honoré, Paris-Se. 

12 Communication d u Centre d 'é t udes du commerce, 25, boule\'ard Ma1leshe1,bes, Paris-Se, 2 mars 
1 959. 
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ce terme présentation des iwoduits13, adaptation des produits14; R. Browne propo­
se couditiom1e n1ent o u pré paration des produi ts, mais C L Lie pma nn n ous informe 
que l' on emploie. d e plus e n p lu s e n France l' expression tecluùqu es ma.l'chaudes, 
qui figure déjà a u g lossaire bilingue intitul é Comme 1·ce e t Compta.bilité d e l 'am­
bassade d e Fra nce à W ashing ton ( 1954) . On le trouve égale m ent dans J'ou vrage 
de P asdermadjian. N'ayant pas étudié le term e Accou n t executh,e, n ou s m en­
tionne rons se ul e m ent q u e, s uiva nt C l. Lie pm a nn, o n le r end e n Fra n ce par chef 
d e comprabilité, e t suivant R . B r o wn e, p a r r esponsable des r e lations ayec un 
c lie nt. 

E n somme , e n face d e cette qu asi-anarchie qui s 'expliq u e à la fois pa r l' évo­
lution r a pide des m éth odes d 'écoulement des produits e t l'e ffort inte nse d'a dap­
t a tion des t echniques a m éricain es a u m a r ch é fra n çais , souh a ito ns q ue, pour ces 
t e rmes e t pour bien d'autres, le Co mité d' étude des t e rmes techniques fra n çais o u 
l'Office du Voca bula ire fra n çais fasse un jour le point, ce qui s implifie r a i t sou vent 
le travail des tra du ct e urs e t des r é dac t e urs. 

DAVID FORTIN, 
tradu cteur a u ministère d e !'Agriculture 

* 
U Regular 

C'est là un a djectif q ue l'on r e ncon tre assez fréquemment en a ngla is e t dont 
l'exte n sion n 'est pas exac te m ent la m êm e que celle de son correspondant fra nçais 
r égulier. 

Regiilar e t rég·1ûier ont en commun les s ignification s s uivantes : 

1. so umis a ux règles établies. 
2. conforme a ux règles éta blies. 
3. soumis a ux lois n ature lles. 
4 . qu i a lie u à des époques fixes et d 'une manière continue. 
5. sym étrique. 
6. conforme à un type donné. 
7. immuable. 
8. réglé, r a ngé. 

Regular possède e n plus les sens s uiva nts: 
9. norma l, habitue l. 

10. m éthodique. 
11 . conforme a ux habitudes, a u x coutumes éta blies. 
12. compétent, qualifié. 
1 3. a utorisé, p ermis 
14. perm a n ent , (sa uf pour troupes r égiûières). 
15. complet, absolu . 
16 . h onnête, (sauf d a n s l'expression a rgotique fra n çàlse : c'est un t'y pe régulier , 

quelquefois même régiû). 

Régiûier possède e n propre les sens s uiva n ts : 
17. consta nt, continu , égal. 
18. harmonieux. 
19. exact, ponctuel. 

1 a De Farcy, H., s. j., L'Agriculteur à la conquête de son marché ('Expériences américaines ). Paris, 
Spes, 1 958, pp. 51 et 246. 

" Bull. Soc. franç. écon. rurale, n° 38, oct . 1 958 , p. 391. A consul ter aussi le Lexique du com­
merce américain , édité par le Centre d'études du commerce. 

-99-


