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LE MOT DU PUBLICITAIRE J 
Chers Amis, 

Une correspondance volum ineuse nous apprend l'ac­

cueil chaleureux fa it à la nouve lle fo rmu le du Journal d.es 

Traducteurs. Nous devons donc nous en féliciter. Mais ne 

nous endormons pas sur nos lauriers naissants ! Not re jour­

nal, au même titre que n'importe quelle r evue, ne peut vivre 

que de deux faço ns : d'une part, le nombre des abonnés, d'au­
tre part, le nombre des annonceurs qui ont à coeur d'encoura­

ger un instrument indispensable dans notre pays bilingue. 

Les annonceurs du Journal des Traducteurs savent 

bien que ce n'est pas avec des insertions périodiques dans un 

journal trimestriel qu 'il s pourront augmenter considérab le­

ment leur clientèle. Aussi devons-nous les r emercier de ce té ­

moignage d'amitié à notre égard, en les encourageant à notre 

tour du mieux que nous pouvons. Faisons connaître notre 
journal autour de nous en y abonnant nos amis. 

Les commerçants, les industriels, les bureaux de pu­

blicité et de traduction, les institutions d'enseignement, en un 

mot tous ceux qui a imeraient nous a ider parce qu'ils savent 
que notre cause est aussi la leur, sont invités à se mettre en 

rappor t avec R. E. Surzur, Journal des Traducteurs, C. P. 61 28, 

Montréal ou par téléphone à VE 481 r. 

Un g rand merci à tous ceux qui ont fa it leur par t et 
bonne chance à ceux qui vont la fai re. 

R. E. SURZUR 
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