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Sainte-Agathe-des-Monts a récemment recu le prix Améliorations physiques de la Fondation
Rues principales pour la revitalisation de son centre-ville.

Photos: Fondation Rues principales

par Frangois Varin
-

¢ centre-ville est 'ime de la ville,
le creuser de son idenrité. Erroi-
tement liés 4 histoire er au déve-
loppement du lieu, les bitments
commerciaux font partie inté-
grante du pacnimoine urbain.
Nos coeurs de villes ont longtemps battu au
ryvthme d’activités, de constructions ¢t
d'aménagements de toutes sortes visant 4
répondre aux besoins des citovens en leur
offrant un aceés & pied aux produits de
consommation. Larchitecture commerciale
faisait parcie de la qualité de vie du milicuw.

LES PREMIERS COMMERCES

l.es échanges commerciaux influencent
depus longtemps aspect et Mambiance
des villes, Aux XVIIF et XVIIIF sigcles, les
commerces étatent aménagés 4 méme

les résidences. I'rés peu de signes exeé-
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Lecocur b

Les édifices commerciaux des cent,

ricurs les annongaient, si ce n'est parfois
une petite enseigne. Des illustrations do
débur du XIX® si¢écle monrtrent arrivée
nes figuratives ct Majour de

d'ense
fenérres plus vastes au rez-de-chaussée.
Subdivisées en de nombreux perits car-
reaux de verre, ces fenétres permettaient

au commercant d'aceroitre la surface d'ex-

position de sa marchandise afin datrer
I'artention du passant.

Vers la fin du XIX® sieécle, de nouvelles
méthodes de fabrication du verre incite-
ront les constructeurs @ donner plus
d'importance aux ouvertures du rez-
de-chaussée. Elles prendront allure de
vitrines, contribuant 4 animartion de la
rue. Des mécanismes de fermerure scront
inventés pour soustraire 'intérieur 2 la
vue lorsque le commergant s'absente ou
hors des heures d’ouverture.

LIn nouveau vocabulaire architectural voit
le jour. Le rez-de-chaussée des com-
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grand intérét, trop souvent mé

des initiatives pullulent au G

merces se distinguera progressivement
des érages résidentiels par son trantement
architectural: corniches, entablements,
entrée en retrait avee ¢hrasements pour
offrir une plus grande superficie d’exposi-
tion et inviter les clients & entrer, grandes
ouvertures virrées avee fenéeres 4 imposte
pour maximiser apport de lumiére natu-
relle. Clest aussi 'époque de la fabnica-
tion d'enseignes commerciales de grande
dimension.

POUR DES CENTRES-VILLES IDENTITAIRES

Les centres-villes s'avérant 'endroit par
excellence ol découvnir Marchitecture
d’une ville, la trame de ses rues, ses
places publiques et ses activités sociales,



Le Vieux-Lévis a littéralement repris vie
depuis que le secteur a retrouvé son

s du centre-ville de

* Saint-Raymond ont été rénovés dans le charme d'antan.
respect de leur caractére distinctif. i
L B . e caab S

ANt des villes

tlles constituent un patrimoine de

¢ et mésestimé. Bonne nouvelle,

¢ afin de les mettre en valeur.

il est tout indiqué de protéger leur partri-
moine commercial. Ces commerces ren-
forcent le caractére attracuf et limage de
marque du centre-ville,

Depuis 1985, la Fondation Rues princi-
pales ceoavre A la grandeur du Québec &
promouvorr, & sauvegarder et & mettre en
valeur le ceeur de nos municipalités, oi se
concentrent trés souvent les richesses
patrimoniales. La Fondation faic la pro-
motion d'un développement économigue
basé sur les arours culturels, naturels et
socioéconomicques propres 4 chaque quar-
tier, & chaque ville, & chaque village. Elle
précomse la discussion, la collaboration et
la concertation entre les citovens, les élus,

es gens d'affaires et les divers groupes
les pens d'affaires et | livers group

d'intérér au sein de la communaueé. Elle
aide le milieu a se doter d'une vision
d'avenir partagée par tous, Elle stimule un
climar de confiance favorable 4 la mise en
valeur du patrimoine commercial. En pro-
posant de recentrer "activité commerciale
au creur des villes, la Fondation contribue
au recyelage foncrionnel des bitiments
commerciaux et 4 la rénovanon respec-
tucuse de leurs caracténistques architec-
turales.

Au fil des ans, la Fondation a collaboré
aux efforts de revitalisation et de mise en
valeur de plus de 180 municipalités, s'at-
tardant autant aux novaux villageois
qu'aux quartiers de plus grandes villes.
L'approche Rues principales a permis de
redonner vie i ces coeurs de villes en met-
rant en valeur 'architecture unique de

IL'”rh I ments L'UI]]I].ICrL'illllx.
Lorsque les acteurs et les promoteurs
misent sur 'ensemble des éléments qui

font la personnalité d’un centre-ville {archi-
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tecture, histoire, traditions, savoir-faire
locaux...), ils réussissent A susciter ce que
les grandes surfaces ne peuvent éveiller:
un sentiment d'appartenance et d'atrache-
ment des citovens 4 leur milieu de vie.
Plusieurs expériences confirment le rble
moteur que joue le patrimoine commer-
cial sur 'identité et le dynamisme d'un
centre-ville, lui donnant une couleur dis-
tnctive et contribuant 4 en forger MNimage.
Aprés avoir iénové leur édifice en respec-
tant son histoire et son architecture, de
nombreux commergants ont constaté une
augmentation de leur chiffre d’affaires de
2004 25 % dés la premiére année.

QUELQUES REUSSITES
Saint-Raymond
A Saint-Raymond, dans Portmeuf, le pro-
jet de revitalisation a permis de mettre
en valeur des techniques de construction
propres i 'endroit et de remettre 4 1'hon-

neur des savoir-faire rradivionnels comme
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la tdlerie. Une vaste expertise locale a écé

mise i profit: magons, menuisiers, fer-
blantiers, sculpreurs de bois et brique-
teurs.

De 1999 4 2002, ce projet a permis de réno-
ver 33 biuments patrrimoniaux, pour un
investissernent total de plus de 1,25 million
de dollars, incluant les participations
financiéres des proprétaires équivalant i
720 000%. L’adhésion au Programme de
revitalisation des vieux quartiers (PRVQ),
volet Conservation du patrimoine, encadré
par la Société d'habitation du Québec
(SH() et le miniseére de la Culture et des
Communications, a permis d’assurer la
qualité des interventions faites dans le
respect du caractére distincuf des bin-
Ments Parrimoniaux.

Laa mise en valeur du cadre birn de Saint-
Raymond a engendré une forte prise de
conscience de la richesse du patrrimoine
biti et de la beauté de l'environnement
naturel local. Le projet a suscité un effer
d'entrainement au-deld du quadrilatére
défini par le programme de subvennon,
Des citovens et des commergants ont

Un édifice de
Saint-Raymond 3
diverses époques.
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ainsi finaneé eux-mémes des travaux a
leur édifice ou leur résidence, en respec-
tant le caractére authentique du bitiment,
L'ensemble des interventions a nourri la
fierté collective et la volonté de se doter
d’un ourtil réglementaire de contrile
architectural.

Vieux-Lévis

Dans le Vieux-Lévis, ce sont plus de
120} fagades er immeubles qui one éeé
rénovés entre 1996 et 1999, avec Maide
financiére du gouvernement du Québec
et de la SHQ. En plus d'améliorer "aspect
des commerces, ces ravaux ont permis
d'augmenter la valeur fonciére de la ville.
Le Vieux-Lévis, que plusicurs gens
d’affaires avaient déserté, attire aujour-
d'hui de nouveaux commerces et voit
affluer une chientéle en quéte d'une
ambiance qu'elle ne rouve pas dans les
centres commerciaux. La participation
croissante de la population aux activicés
d'animation confirme qu'un vent de dyna-
misme souffle sur le Vieux-Lévis, La réus-
site du processus se tradut finalement par

e et en patrimoine culturel
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la fierté de la populaton, heurcuse de
retrouves un centre-ville an charme d'an-
ran.

Val-d'Or

A Val-d'Or, une sensibilisation et une aide
A la rénovation des fagades commerciales
s‘appuyant sur les particularités architec-
turales locales ont permis de redonner un
cacher invitane aux bitiments et de créer
un milicu propice a I'achalandage ¢t an
magasinage. On a aussi installé des ter-
rasses sur les trottoirs devant certaing coms-
merces, rendant les artéres commerciales
plus accueillantes, Une analyse exhaustive
des besoins de stationnement au centre-
ville a également été effectude pour
micux partager 'espace entre travailleurs,
résidants € CONSOMMALCUrS avec pour
résultat le renforcement de Nactivité éco-
nomigue. Finalement, un aurre secreur,
celu de Mavenue Perreaule, a éeé réameé-
nagé et poursuit les nouvelles ambitions
du centre-ville en offrant & la population

et aux visiteurs un licu de vie attirant et
unigue.

En bourt de piste, la revitalisation des
centres-villes dépasse la seule restauration
des édifices: elle redonne aux mumcipali-
tés un coeur battant et aux citoyens la fier-
té d'appartenir 4 un milicu de qualicé qui
reflée leur identté.

-

Francois Varin est dirvectenr général de la
Fondation Rues principales

La rénovation des fagades du centre-ville de
Val-d'Or a redonné & I'endroit un aspect
invitant et unique.
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Ma promenade, mon fleuve

WWwWw.promer

Dossier

de2008.qc.ca

Québec

RNMErD Nl onse

CONTINUITE



