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pouvons que constater I'écart de poucoir entre les multinationales

an soit OGM au épeauntre, McDo ou José Bové, nous ne

17 altoul

de lagroalimentaire et les producteurs du

L'agneau de pré salé de ['ile Verte dans le
Bas-du-Fleuve est un produit du terreir,
fruit d'un savoir-faire local et de conditions
climatiques et de culture particuliéres

a l'ille elle-méme.

Photo: Solidarite rurale du Québec
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par Marie Anne Rainville
-

\ I'heure de la mondialisation
des échanges et de affir-
mation de la diversité cul-
turelle, des OGM et du bio,
le paradoxe du global et du
particulier tiraille 'Occi-

dent plus que jamais. Au nombre des
expressions de ce paradoxe, 1] v a la dualicé

ville/village & laquelle chacun des pavs

terroir. Paradoxalement, Uampleur méme de cet écart peut devenir
latout de Dazcid contre Goliath. Tout est question d affirmation des

cultures, de protection des savonr=-faire et de niches commerciales.

membres du G est confronté. Le philo-
sophe frangais Edgar Monin considére
méme cette dualité comme un déf de
civilisation,

Au Quéhec, cette opposition se lit par-
out. Au cinéma, dans les thémes et les
personnages des deux films 4 succés de
'heure. La grande séduction et Les invasions
barbares, en lictérature, dans 'univers
fermé de La periee fille gui aimair trop les
alfumettes ou 'urbanité lubrique de Pusan,



dans le contenu des médias ou du panier
d'¢picerie hebdomadaire, Dans ce dernier
cas, lexpression du paradoxe est particu-
herement explicite: le cheddar Perron
vaisine avee le pot de Cheer Waz!
I alimentation sous toutes ses coutures
fait la manchetee en plus de nourrir chro-
nigues e pewrs, Qui n'a pas son idée sur la
vache folle et le pouler aux antibiotiques,
les fromages de lait cru et les [égumes bio,
le marché public et les mégasurfaces? De
notes d'appréciation en dégustations télé-
visées, le vinmgre balsamique, la mangue,
le pain d'épeauntre edtotent le Pied-de-
vent ou les fraises de ile d"Orléans dans
I"assiette comme dans 'imagination. Au
moment ob, gu'on les craigne ou les sou-
haite, les organismes génétiquement
maodifiés gagnent les marchés de la planete,
le Riopelle, un fameux fromage de Mile
aux Girues, est fréquemment en ruprure
de stock. En somme, plus le monde se
plastific, plus les terroirs font mouche.

Cert engouvement en faveur des terroirs, les
nitres comme ceux d'ailleurs, ouvre de

nouveaux horizons LT les communautés

rurales. l.e phénoméne est d'autant plus

intéressant ¢t prometteur gu'il s'ancre
dans I'histoire, le patrimoine, la culoure
distincre des villages. Vaila ce qui mortive
depuis 12 ans Uineérér de Sohidaricé rurale
du Québec pour les terroirs.

Essentiellement, la démarche de Soli-
darité rurale du Québec dans le secreur
des produies du terroir vise @ lier 'écono-
mic au territoire rural, 2 valoriser des res-
sources narurclles — qu'elles soient agri-
coles, miniéres ou maritimes — en faisant
de 'identité culturelle une source inépui-
sable pour irriguer 'économie rurale, Cetre
notion large et ouverte de ce qu'est le ter-
roir a éré rendue publigue lors duo
Symposium international sur I'économie
des terroirs (Trois-Rivigres, 1999). Elle a
dabord paru inusitée & de nombreux

Européens, pour qui le terroir ese essence

La carriére d'ardoise de Saint-Marc-du-Lac-
Long dans le Témiscouata contribue & faire
de ce matériau de construction, apprécié
tant pour les toitures que pour les dallages
au sol, un produit du terroir de cette région.
Phato : Michel Dompierre, coll. Solidarité
rurale du Quebec
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La production viticole de la région

de Dunham est considérée comme

un produit régional des Cantons-de-I'Est.
Bien gu'elle nécessite un climat et un savoir-
faire particuliers, la preduction de vin s'est
développée depuis les années 1980

et se retrouve dans quelques autres

régions du Québec.

Photo: Linda Turgeon

méme du goiie. Un porto exige un vin for-
tifi¢ du Douro, un roquefort @ besoin de
grottes aveyronnaises. On peuc dire, pour
faire image, que 'appréciation européenne
de ["idée de terroir est subjuguée par
Pusage qu'en ont fait les vignerons @ le vin
frangais a faie le terroir. Pour Seolidané
rurale du Québee, 'idée de terroir s'ap-
puie plutdr sur la réalité du monde rural,
sur la richesse et la vanéeé de son identieé,
au chapitre tant des ressources que du
métissage des cultures amérindienne,
francaise, anglaise et américaine,

CONNAITRE POUR AGIR

Mais oi qu'aille notre adhésion théo-
rique, Solidaricé rurale du Québec estime
que ce qu'elle a de mieux i faire, c’est
améliorer 'érar de la connaissance sur les
terroirs et leur production. Certe quére de
connaissance ne reléve ni du ruralisme, ni
du pastoralisme, ni du passéisme, ni du
mercantilisme ; elle est toute stumulée par
des idées modernes comme 'innovation,
la propriété intellectuelle, la valeur ajou-
tée, les filieres de production ou les
niches commerciales,

Ladée que les savoir-faire sont la propnéeé
des colleetivieds qui en sont détentrices
appelle Uintervention des Etats natio-
naux. Les Européens, les Frangais en par-
ticulier, onr bien compris les enjeux cul-
turels er commerciaux inhérents i certe
propriéré qu’ils protégent grice d un
savant systéme de labels et d’appella-
tons. Dailleurs, ils en font un enjew des
négociations ¢n cours a 'Organisation
mondiale du commerce, Et pour cause!
La prospérité économique de régions
enticres en dépend. Les balances com-
merciales frangaise et italienne sont tribu-

La Maison de la prune 4 Saint-
André-de-Kamouraska a développé

des produits du terroir & partir de la culture
de la prune de Damas, qui se fait depuis
1840 sur ce site dont la prunelaie

comptait alers 1000 pruniers.

Photo: Solidarité rurale du Québec

raires des ventes de bordeaux, de cham-
pagne, de parmesan ou de prosciuteo. Les
cultures catalane ov écossaise er leurs
modes de vie sont mtumement Liés a la
table. Au XXI® siécle, tourisme et terroir
riment s bien qu'Air Transat, au Québec,
améne directement les touristes au coeur
de la France pastorale.

Or, 'exemple curopéen enscigne gu'en
mati¢re de terroir, certains gestes s impo-
sent 4 qui veut prendre des parts de mar-
ché et assurer la survie de savoir-faire
rraditionnels. Le premier geste est certai-
nement de dresser 'inventaire de ces
savoir-faire. Le deuxieme est d’en assurer
la transmission. Le troisiéme geste consiste
4 les metere a abri des contrefagons en
créant un cadre réglementaire sévére et
concurrentiel qui puisse rassurer autant
les artisans que les consommatcurs, Un
dULre geste ost de i‘rrrlmtm\'hir les terroirs
et non les produits, car il n'y a pas de ter-
roir vivant sans hommes et femmes qui
les habitent.

Mars comme chacun de ces gestes
implique des changements de mentalitgs,
les gouvernements provincial er fédéral
sont plus que lents 4 agir, il faur bien le
constater. Néanmoins, la popularicé
imprévue de nos fromages fermiers et
alcools arrisanaux crée une pression sur
les autorités que des mouvements comme
Solidarité rurale du Québec, 'Unmion des
producteurs agricoles ou 'Union paysanne
savent relaver. 1l demeure cependant
regrettable que les gens de culture en
poste ict et 14 hésitent 4 considérer les
produits du terroir comme un pan du
patrimoeine national. Pourtant, ces pro-
duits sont bel et bien le résultat d'une
alliance savante entre nature er culture e,
a ce atre, ils partcipent pleinement i la
vie contemporaine puisqu’ils témoignent
de la facon dont les hommes et les
femmes one véeu,

l’n[ll’ TOUTes Ces ]".Ii'itm'& CL Piarce que son
mandar est de défendre la cultore rurale,
les villages et leurs secteurs économiqucs
¢mergents, Solidarité rurale du Québec
s'affaire a valoriser les paniers de hart
rouge de Kamouraska, la morue salée et
séchée de la Gaspésie, le caviar d'estur-
geon du lac Témiscamingue, le cidre de
rlace de I'le aux Coudres, ardowse du
Témiscouara. D ailleurs, elle participait
en juin dernier 4 la création d'Ornigin
{(www.origin-gi.com), une organisarion
internationale dont le mandart est de sen-
sibihiser POMC 4 la nature des produirs


http://www.origin-gi.com

du terroir, qu'ils soient curopéens, nord-
africains ou américains, Dans cette joure
pour la survivance des cultures et des pro-
ductions lides au terntoire et aux gens, la
différence peut se révéler un atout de
taille si elle est bien connue et mise en
valeur.
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Marse Aune Rainvilie est secrétaive pénérale
par intérim de Solidarité rurale du Québer,

Depuis quelques années, les fils Arsenault de Havre-aux-Maisons ent repris

I'entreprise familiale et, avec le retour du hareng dans les eaux entourant les iles-de-la-
Madeleine, ils boucanent au Fumeir d'antan du hareng qu'ils vendent sous forme de filets
fumeés ou de conserves de hareng fumé-mariné. Ces produits du terroir

sont prisés des Madelinots et des visiteurs.

Photo: Louise Mercier
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